Maturkosmetik Branchenkongress 2011

»Die typische Naturkosmetikkundin
gibt es nicht”

| A desn vierten Naturkosmetik-Branchenkongress am 20. und 21, September, erstmals in Berlin, prasentierten Zukunfts-

i farscher Trends und Kundemwinsche, Experten stellten Vertriebskonzepte var und diskutierten diber aktualla Entwicklungen.
Ein Ergebnfs: Naturkosmetik erreicht immer mehr KSufergruppen, viele neue grilne Marken drlingen auf den Markt
und in S5zchen Siegelflut ist kein Ende in Sicht. Der Fachhandel reagiert darauf mit eigenen Richtlinien. j ssirid wearentes

Etfriede Dambacher prognostiziert fir 2011 im Naturkosmetik-
mearkt gin ‘Wachstum won funf bis acht Prozent und =inen Mehr-
umsatz von &40 b 60 Millionen Eurn. Wihmend das ‘Wachstum
filr rertifizierte Naturkasmetik abflacht. gewinnt die natumahs
Kosmetik - also nichit zertifirierts Marken - an Fahrt, Im grsten
Halkghr 2011 Legte disses Segmant laut (% Individal Panel um 21
Prozent pa, Gewinner sind besonders die Handel smarken, S wach-

.

ElFriede Dambacher (Links) Drachbe den Kongress arstmals nach Berlin, nicht zuletet dadurch stisg die Teilnehmerzahl dewtlich an.
Katurkosmetik boomt weiter, allendings profitieren davon semmit 15 Prozent weit stirker als der Gesamtmarkt, Treiber im
derzeit vor allem Marken, die sich im Dunstkreis der Natiirlich-  Marktist aber vor allem die neue Miven Pere&Matural-5Seria®, sagte
kit bewegen. 5o lautet vin Ergebmis aus dem ErGffmungsvortrag  Dambacher. Damit Festigt sich die Entwicklung der vergangenan
| wion Maturkpsmetik-Branchenkongress-Yemanstalterin Elfrinde  Jahne: Maturkosssatik st ganz selbstverstandlicher Bestandteil
; Damhbachar. 170 Enkscheddis ngetrdger aus Industrie, Handel und decinternationalen Eosmetikmarktes qeworden”, w0 Dambechar,
| wHsenschaft waren ihrer Eindadung gefolgt, Wit dem Standort-  Lawt der Studie Jdypologie der'Wirsche 20017, dse Trendforscharin
r| wechsel von Nirmberg nach Bertin hat der Kongress deutltich an  Derls Rudedphwam Ensiféut fir Medizn- ung Kovsamentenforsciung
[ntesmationalitdt und Resonanz qawonnen, e Teilsehmarzahl  TNUR worstallbe, ntemssiaren sich mehr als sechs Millsonen Frauen
sClag um 7)) Frozent, Geblieben 1T jadoch die Eoopseration mit ab 14 dahren Fiir NaDurkosmetik. Mit dem Breiten Zuspruch ver-
| der Hesse Miimben. liertallerdings die Maturbosmetikkundin an Kontwr., .Es gibt keine

typische fielgruppe, sondern vielfiltige Konsumenten, die sich
aus allen sozialen Mitieus nesammensetzen®, sagte Doris Rudolph,
Die Trendforschung hat drei Beauty-Typen ausgemacht, dis sich
hesanders von Katurkasmetik amgerogen filhlen: Dia prestige-
arigntierta Luxus-Shopperin beworzugt hochpretsige Gualitsts-
wnid Markenkosmatak, e E:_;.erlmen'rierfremjn]e Trendcetierin
prahiert garne naue Prodiskte und Wirkstoffe, De naturbewusste
Puristin achtet vor allem auf quie Vertrdglichkelt -

=
-y



URTEKRAM

Rose nicht nur
fiir Frauen

Vion Ecocert Skologisch zertifiziert
100 % natiirlich und anf pllanzlicher Basis

Ohne Parabene und andere synthetische
Honservierungsmittel

Ohne Farbstoffe, Petrochemis oder Alkohol

Relne dkologische Pllege. Sonst nichis

——
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Organic originols

Karin Frick wom Goktlieh Dutbweier Institut
skizrierte den Wandsl vom Lifestyle sus Healthsiyle®,

= Um das Einkduferprofil qu schirfen, diskotierte gine Expar-
tenrunde Gher das Thema Was Eunden wirklich wollen®. Kaja
Burghardt, Chelredakteurin dar Feitscheift Wini®, beridhiete
won den Erfahrungen der Redaktion am Lesertelafon. Demnach
wirllen die Kundinmen zwar Raturkasmetik kaufan, seien aber v
gen des Siegel-Wirrwars stark verunsichert, .0er Yerbrascherwil
kein Studiuss machen, e machte sinfach mur mit gubem Gewissan
ein qutes Produkt kawufen®, sagte sie. Rita Stiens, Buthauterin
ursdl Betreiharin der Wehseite wew kosmebib-cieck.oe, helt di
Siegeldiskussion Filr schadlich:  Erklirungen erosugen She el
das zeigt die Beratungspraxis.” [ie unterschisdlichen Katurk-
metik-Label seien den meisten Kunden nhnghin nicht bekamt
Dir. Stefan Hermann Slemer, Inhabser des Beratungsunternehmen
~Ambulanz fivreue Kpmmunikotion”, siehtin Sachan Label shenwm
win Silke Scheartau von der Homiturpes Wertirpaciarsentrks den
Geietzgeberin der Pllicht. Der Werbrawcher 15t Uberfordart, fils
Elarheit brauchen wir einen starken Stast, der shnlich wie bain
ELi-Bin-Siegel gesetatiche Yorgabsn macht.” Im Fachhands| it
die Skegelvielfalt offenhar kein grofies Thema, Wir Fihres mit
den Kunden schion lange keine Labed-Diskussionen mehr®, labate
wime Wartmeldung aus dam Publikum. Naturkasmetik s dher di2
Beratusy gut integriert

Reform bei Newform

Hit miner Qualititsolfensive fir Katurdmsmetik will sich das Be-
fommshaus kiinFtig noch stirker als Haturkosmsetik-Enkaufsstate
der Zukunft positionieren. Tus neven Konzept gehdran medan
wingerichtete Naturknssetik-Abtsilungen, die den Kunden asf
deremationalen Ebene ansprechen. [n Saddeutschlasd endffste
hekspled sweise Anfang (&taber gin Reformhaus suf drei Elagen
mit insgesamt 800 (uadratmetemn VerkauFNEche, 115 Muadet-
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